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9 Promocion

Nueva WEB corporativa de ASICCAZA, adaptada a las exigencias actuales, muy
dindmica y con contenidos de referencia.

www.asiccaza.org

Durante este afno se ha seguido grabando con Radio Televisién Espaiola el pro-
grama dedicado a la carne de caza. En concreto se ha continuado con los exte-
riores, restauracion con Pepe Rodriguez y Raquel Martinez asi como otros proce-
sos de comercializacién. Por fin a principios de enero de 2019 se emitié pudiendo
comprobar el gran resultado obtenido. Un programa que durante casi media hora
aborda el sector de la carne de caza y todas sus bondades.

http://www.rtve.es/alacarta/videos/jara-y-sedal/jara-sedal-carne-ca-
za/4924418/

Se emite un video promocional de ASICCAZA donde durante casi 10 minutos se da
a conocer la labor de la interprofesional, sus objetivos y funcionamiento acercando
a todos, incluidos los ajenos al sector, las peculiaridades de la carne de caza.

https:/www.youtube.com/watch?v=qv_EfzEC5oc&feature=youtu.be
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Proyecto de Promocion Europea. “Carne silvestre de Europa,

Naturaleza en estado puro”
Se adjunta link de la web del Programa Europeo de Promociéon donde se pueden

ver todas las actividades llevadas hasta el momento.

https:/www.carnesilvestreuropea.com/

Y
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>
CARME SILVESTRE
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0000

W CARNESIVTSTREUROPEA COM

LA UNION EURDPEA RESPALDA LAS
‘X\" . H ey CAMPARAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
ASICCAZA B LA Uil EURGPEA DE LGS PRODUCTOS AGRICOLAS.

Enlace del spot de campahia: https:/www.youtube.com/watch?v=QjEohi6IRZM

Se adjunta igualmente resumen de las actividades realizadas en la anualidad del
proyecto que se distribuyen de mayo a mayo pero en las que se ha trabajado du-
rante casi todo el afio.

(Ver ANEXOS al final de este documento)

Pagina 7



A

ASICCAZA

MEMORIA de actividades 2018

3 Investigacion

» PROYECTO DE INVESTIGACION 1.
CALIDAD MICROBIOLOGICA DE LA CARNE DE CIERVO en colabora-
cién con la Fundacién Artemisan.

+UCLM [trpnie

CALIDAD MICROBIOLOGICA DE
LA CARNE DE CIERVO PROCEDENTE
DE LA ACTIVIDAD CINEGETICA
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PROYECTO DE INVESTIGACION 2.
PROPIEDADES NUTRICIONALES CARNE DE CIERVO en colaboracién
con la Fundacién Artemisan.

+UCLM g::;:ﬂm:m

INFORME CIENTIFICO-TECNICO PARA ASICCATA Y FUNDACION ARTEMISAN
CALIDAD NUTRITIVA
DEL LOMO DE CIERVO SILVESTRE

Incluido en el proyecto de investigacion:
CALIDAD MICROBIOLOGICA DE LA CARNE DE CIERVO
PROCEDENTE DE LA ACTIVIDAD CINEGETICA

ey

e

“Tu
ASICUAZ: ARTEMISAN

https://www.asiccaza.org/documentos/Informe_cientifico_cali-
dad_nutritiva_lomo_de_ciervo.pdf

PROYECTO DE INVESTIGACION 3.

“Estrategias para la mejora, desde el origen hasta el consumidor en
carne de ciervo, con la intencidn de incrementar su vida util y opti-
mizar su calidad”. Fondos solicitados a la Agencia Estatal de Investi-
gacion. Ministerio de Ciencia, Innovacion y Universidades. Proyectos
I+D+i Retos de Investigaciéon: Convocatoria 2018. Presentado pero
pendiente de resolucioén.
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Innovacion

P Puesta en marcha del Grupo Operativo Tuberculosis. Se adjunta link
de la web
http://gostu.es/

'.' PO OPERATIVO SUPRAAUTONOMICO

CULOSIS

=y 4

/o A N fefogs B == =

o APROGCA APROGA ks

COVAP &= o

P Presentacién del Grupo Operativo Peste Porcina Africana. Redaccién
del proyecto a la espera de su aprobacién dentro de los Grupos Ope-
rativos

PESTE PORCINA AFRICANA _ PuctegeTn finca dobo
iPROTEGE TU FINCA!

PESTI oS
PORCINA AFRICANA ==

CALADOR

INDUSTRIAL

iTODOS SOMOS RESPONSABLES!

Pagina 10



MEMORIA de actividades 2018

@ Formacion

AS|

» Plan de Difusiéon de emprendimiento joven en el medio Rural.

https://www.asiccaza.org/index.php/proyectos/formacion

P —————
—t

atea N A o

» JORNADAS PROADES
con la Federacién Ex-
tremena de Caza en
Alange (Badajoz) don-

de se enseid a cocinar

a mas de 400 alumnos

de primara carne de
ciervo.
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5 Mejora de la calidad

» DECRETO COMERCIALIZACION CARNE DE CAZA DE ANDALUCIA.
Participacion activa en su redaccién y modificaciones.

Video resumen explicativo de la aplicacion del decreto. Decreto
165/2018, de 18 de septiembre, por el que se regulan las condiciones sanitarias de la
carne de caza en Andalucia con destino a consumo humano.

https:/www.asiccaza.org/index.php/noticias-2/64-asiccaza-con-
el-fin-de-informar-de-las-correctas-practicas-del-faenado-de-la-
caza-en-el-campo-y-aprovechando-el-nuevo-decreto-de-comer-
cializacion-de-carne-de-caza-de-andalucia-ha-publicado-es-
te-video-explicativo-de-algunos-aspectos-concretos-de-la-nor-
ma-que-son-de-vital-importancia-para-el-futuro-del-sec-
tor-y-que-siendo-responsabilidad-de-todos-velar-por-su-cumpli-
miento

P Reuniones con las administraciones central y regionales. Real Decre-
to Comercializacién Carne de Caza.
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0 Otras acciones

P Difusion activa mediante publicidad corporativa de todo el trabajo

de la interprofesional a través de su newsletter.

E=aa SN Sr RN F Ty
il Bui bkl by B i Bl e
L]
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P Colaboracion activa en el proceso para conseguir declarar la monte-
ria como Bien de Interés Cultural.

OO

P Participacion en el | Foro de Enfermedades Silvestres. (Ministerio de
Agricultura).
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PROMOCION DE CARNE SILVESTRE DE EUROPA
2018-2021

Resumen Campana aho 1
2018-2019

ENJOY
N

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EURDPE

CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD

DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Obijetivos de la campana

e Aumentar la sensibilizacidon respecto a los
atributos de la carne silvestre Europea y sus altos
estandares de produccion de la Unidn.

* Aumentar el conocimiento sobre las bondadesy — : iil ii: X
los valores intrinsecos de la carne silvestre de la [ 150 W] 'Y . . i}

.7 7 . . . ~ A ; 1 | . - " JII i tr‘
Unidn en el publico objetivo de la campaifa. | LR | 3 ¥ i

i

TS FROM
- CAMPARNA FINANCIADA LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS [UR[]PE

CON LA AYUDA N, CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNION EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Acciones realizadas

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA

RELACIONES PUBLICAS
e Evento de Presentacion
 Gabinete de prensa

SITIO WEB
e Web y mantenimiento
e Redes Sociales

PUBLICIDAD
e Revistas
e Online

HERRAMIENTAS Y MATERIALES
e Grafica
e Videos promocionales

ACTOS Y EVENTOS

* Viaje de Estudio_Francia
e Misiones inversas

e Jornada de Formacion

PROMOCION EN PUNTO DE VENTA
*  Promocién en Mercas

ACCIONES EN HORECA
e Accién MKT Directo Restaurantes (TLMK)
e MKT Directo Cocineros Estrella Michelin

INVESTIGACION DE MERCADO
e Post test de campana

1 )
]

, )
LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS

CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




RELACIONES PUBLICAS



Evento de Presentacion

Localizacion

Salén de actos del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (MAPA)

Ponentes

* Maria Navarro Maria Navarro Gonzalez-Valerio, subdirectora
general de Promocion Alimentaria

* Florencio Rodriguez, presidente de ASICCAZA

* Mateo Blay, presidente de AGR

e Jaime Hurtado, director gerente de ASICCAZA

Asistentes

e Aforo completo
e 87 asistentes
e 34 medios de Comunicacion

CAMPARIA FINANCIADA ‘B& LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
CON LA AYUDA g CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNIGN EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.
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Oficina de Prensa

Dossier de

prensa

669.879€

Notas de T Valor publicitario

\/

CARNE SILVESTRE

_—  DEESPANA ~
l 2.210.600,70€

prensa

Publicaciones en +
de 100 medios
distintos

Valor Informativo

+ de 375

Impactos

ENJOY
TS 0N

CAMPARA FINANCIADA i LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU R UPE
CON LA AYUDA ASICC AZA CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD T
_ALA

DE LA UNION EUROPEA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Apariciones en medios de papel
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Mas en anexo de impactos
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Apariciones en radio
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Apariciones en medios online
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Mas en anexo de impactos

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA

ASICCAZA pone en marcha un ambicioso
plan de promocion de la carne silvestre
espanola

Agronsws Castilla y Leén
S 31 de dulio de 2018
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Carne Silvestre de Europa
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LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
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Apariciones en Television

_A l'a carta Tebevisitn a3 Jara y sedal Jara y sedal - Carne de caza
Televisitn y Radio

Jaray sedal

Viermas a las 18.00 horas
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CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA
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Gestiones con los Medios
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Agronews Castilla y Leon
S 31 de Julio de 2018
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Uno de los objetives de esie programa en nuesto pais es aumentar el conocimiento de esta carne enbre los
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Mas en anexo de impactos

CON LA AYUDA CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNION EUROPEA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.

- CAMPARA FINANCIADA ‘L\ LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU RDPE




Resultados Relaciones Publicas

Notas publicadas: 13
Publicaciones conseguidas: 392
Gestiones con los Medios: 35
Valor informativo: 2.210.600

ENJOY

TS FROM
A PARA FINANCIADA ? LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS [U RUPE
CON LA AYUDA , CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD _
DE LA UNION EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS. :
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SITIO WEB y REDES SOCIALES



Pagina Web

Creacion de la web (disefio y programacion) para Espana: www.carnesilvestreuropea.com

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA

Basado en la imagen corporativa de la campaiia

En torno a las 4 grandes secciones de la web (Carne Silvestre Europea,
Recetas Gourmets, Actualidad y Profesionales)

Responsive web design (adaptable a todos los dispositivos)

Disefo de banners necesarios para la creacién de la web

Edicion ortograficay gramatical de textos

Carga de contenidos

Etiquetado de contenidos

Definicion de palabras clave para SEO
Optimizacion de contenidos para la mejora del SEO

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
M CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.
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Creacion de zona de profesionales para Francia: viandesauvageurope.fr

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA

Login

Zona profesional

Proximos eventos

Encuentro con profesian:

ales

Acciones canal-Horeca

Actividades en escuelas de hosteleria

Basado en la imagen corporativa de la campaia
Responsive web design (adaptable a todos los dispositivos)
Disefo de banners necesarios para la creacién de la web

Edicion ortograficay gramatical de textos
Carga de contenidos

Seccidn ultimas noticias

Seccidn eventos

Seccidn descargas

ENJOY
I

CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU RUP[




Pagina Web

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA

R B

Diescnhre aqud ks dltimas noticias refacianadas con la campafia de promodian de la carme
silvestse paropes ¥ atras naticias de interés sohre o secmr,

Nuestras

B

i LJM .

Pave de ciervo con puré de boniasto

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Redes Sociales

Instagram

- Cantidad de seguidores: 341

- Cantidad de interacciones: 62.924
- Numero de impresiones: 890.678
- Numero de posts: 27

- Numero de Stories: 32

- Visualizaciones de video: 57.452

- Engagement medio: 13,51% *

Facebook

- Cantidad de fans: 2.505

- Cantidad de interacciones: 56.554
- Numero de impresiones: 2.648.363
- Numero de publicaciones: 70

- Visualizaciones de video: 537.900

- Engagement medio: 21,16% *

CAMPARA FINANCIADA £
“ CON LA AYUDA ‘m -
DE LA UNION EUROPEA ASIC{ “AZA

Instagram. @ O 2
. carnesilvestre « Seguir

LA CARME SILVESTRE TIENE
UN ALTO CONTENIDOEN |
PROTEINAS ¥ VITAMINAS,

¥ MUY POCA GRASA,
.. VABOR
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il y 72 personas mas
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LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS

CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Redes Sociales

. Carne Silvestre + Seguir =

TWitte r En Espagne on consomme plus de 20 millions de pidces de fpetitgibier
. & Ver traduscisn
- Cantidad de fans: 1.202 = 3 Z ‘
- Cantidad de interacciones: 5.371 Sy, B |-
- Numero de impresiones: 398.466 ot
j g . Sorteamos un lote de !
- Numero de tweets: 167 & T _
. * 36lo tienes que seguirnos
- Engagement medio: 1,35% ) 4‘\, y hacer RT a este tweet.

g 2| proximo viernes 15 de marzo
:legiremos al ganador. {Suerte!

_-ﬁ

S L1 T T

En Espagne on consomme plus de 20 millions de pléces de petit gibler D
jibiardeuropo.f

LinkedIn

- Cantidad de seguidores: 29 ’
- Cantidad de interacciones: 88
- Numero de impresiones: 800
- Numero de posts: 17

Youtube

- Cantidad de suscriptores: 7

- Cantidad de visualizaciones: 2.000
- Me gusta en video espaiiol: 9

- CTR (tasa de engagement): 2,1% *

et CAMPANA FINANCIADA
S CON LA AYUDA
st DE LA UNIGN EUROPEA

"‘?x&;-_
ASIC

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Resultados

Sitio Web

Visitas alcanzadas:
Porcentaje de rebote: x0%

Redes Sociales

Numero de posts realizados: 281
Facebook: 70 // Twitter: 167 // Instagram: 27 // LinkedIn: 17
Numero de seguidores conseguidos: 4.077
Facebook: 2.505 // Twitter: 1.202 // Instagram: 341 // LinkedIn: 29 TS FROM

CAMEARKEINANCIADA LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS [U R[]P[
CON LA AYUDA . CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNION EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS. -




PUBLICIDAD



Resultados Revistas y Online

Online
Prensa: RESULTADOS ANO 1
Revistas SOPORTE INSERCIONES TIRADA
REVISTAS ESPANA 9 523.462
REVISTAS FRANCIA 5 74.382
TOTAL 14 597.844 [NJ[]Y
CAMPARA FINANCIADA ' LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU RUPE
CON LA AYUDA CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD .
DE LA UNIGN EUROPEA ASICCAZA £

DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Planteamiento tactico revistas espanolas

Seleccion de soportes en base a su afinidad con el publico mas elitista gracias a los contenidos utilizando el
formato de

Soportes seleccionados:

LCT
= SO

I \.‘:' ~ AT

1 insercidn 1 insercidn 1 insercidn 2 inserciones linsercion 2 inserciones 1 insercion

Total: 9 inserciones + apoyo editorial en todos los soportes
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Planteamiento tactico revistas francesas

Seleccion de soportes en base a su afinidad con el publico, utilizando el formato de pagina completa a color.

—— "

Collectivités

>oportes . RESTAURATION fee 5 @
seleccionados: N COLLECTIVE CUIsnler

Total: 5 inserciones + apoyo editorial en

todos los soportes 3 inserciones 2 inserciones [NJOY
]
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Planteamiento tactico online

Planteamos la disciplina de video online + Campafa Display en un
site de relevancia para el mundo de la caza + RRSS

AOD/\BEN R0

todomonteria.com
Difusi,c')n de video a c < Disol Campania en la red
través de compra “ampana Display + social con mayor
programética Difusién de contenido audiencia
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Resultados Publicidad

Inserciones conseguidas Espafa: 9

Inserciones conseguidas Francia: 5

Numero de impresiones: 1.483.183
Cobertura alcanzada: 4,48%
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INSTRUMENTOS DE
COMUNICACION
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DOSSIER DE PRENSA

Carne Silvestre de Europa

Naturaleza en estado puro

CARNE SILVESTRE
OF ESPARLA

Dossier de prensa

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA

Campana de promocion de
la carne de caza silvestre (2018 2020)

i e e
decsindslalng B

Sales Folder de Campana

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




_ @ “v Carne silvestre -
gl CARNE SILYESTRE. de Eu ropa p
'ﬁ - . ¥ 9, L DE ESPAN A0 o Naturaloed on cstado purm

0000
CARNE SILVESTRE
e B . B DE ESPANA
Key Visual en ambos idiomas [NJUY
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ACTOS Y EVENTOS



Viaje estudio a FRANCIA

| ﬁ;&@‘ﬁ Viaje de prospeccion por parte de un técnico experto
en internalizacion e inteligencia en mercados en el

_i,wmmc.m mn mercado francés la semana del 26 del noviembre.

* Dinl: Lmes26/11

1 Conlaempresa:interprd Urpsse  Hora: 14n30
Fersan de contacto: Resoansablece Ia carme g cxza, Caire L
Dinscsian: 14 nae des Hafies, 75001 Paris l REENEA

st , Como resultado se presenta:
i oo PR - 1informe de conclusiones post-viaje disponible

Dinecsian: 15 svenue des Ternes 71047 Paris

O en ASICCAZA
Tt Reuniones con productores, distribuidores, - Una BBDD con |OS Contactos generados

R O om0 i Colen 3 responsables de compra v hosteleria.
Direccion: 2 A DU GERS SP 4019 34333 RUNGE CEDEX i -

[ircusy

moamy

2. Conla empresa: Alvidis Hora: 11h00

Direcoian: 2 R D4 GERS - CF 30198- S4333 RUNGIS CEDEX

actividad: i inucE [imchey

3

Fersana d= Contacin: CEG Antoin Gautnisr
5 e ceour - . Wiznges 277 34373 Rungis

P iy simentari
4. Conla empresa : Jesn Incomesin Hora: 12h30
Fersona de contactc: Jean lacqman
%, e cu Jour -Bat? gis
@
T

e
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Mision inversa Profesionales y Periodistas

Invitacion de un grupo de
profesionales y periodistas franceses a Espaiia para
conocer en primera persona el sistema de produccién
de la Carne Silvestre de caza de Europa, su calidad,
trazabilidad y garantias de seguridad.

El objetivo de esta accion es formar e informar in situ,
en el origen, sobre el proceso de produccién de la
Carne Silvestre de Europa mostrando los exigentes
requisitos de calidad, seguridad e higiene exigidos por
la UE a cualquier proceso de produccién europeo.

R S —

CAMPARNA FINANCIADA E LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
CON LA AYUDA ﬂT%‘* CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
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MARTES Vuelo a Madrid + traslado al hotel + bienvenida

MIERCOLES | Traslado Finca la Garganta en Ciudad Real + Almuerzo en restaurante
Sierra Madrona + mini seminario industria carnica silvestre

JUEVES Workshop en el hotel + visita guiada Sierra Wild + almuerzo restaurante
Santa Cruz de Mudela

MARTES Vuelo a Madrid + Traslado finca El Castafiar + Bienvenida

MIERCOLES | Visita finca El Castafiar + Jornada Formacion Escuela Toledo + Cena
Restaurante “Adolfo” del chef Adolfo Munoz

JUEVES Visita industria VENCAZA + visita artesania del cuero + visita industria
TORRECAZA + comida restaurante el “Bohio” de Pepe Rodriguez +
vuelvo a Paris

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS

CAMPANA FINANCIADA . /
N, CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD

CON LA AYUDA

DE LA UNIGN EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Materiales para Profesionales

Campagne de promotion de la
viande de gibier (2018 2020)

] it s s
‘conple 1w un prec avheriigm ot D0% ko, gredon § 12 wgime chmemiora o lavan.
b rotshe, winlle wst rounrin 8 du dgouee: contiles dv qucl ¥ el setainn margua parier
o ardsbberks da proftons da Flirken awsqer.

:‘.:?..‘:L-P.a.p-uﬁl.-mh el A R
Objectifs de la campagne :

Aheds S o el o b o ;_'
st o o Tt ] J

Plbtoms chur b prblic bl o b commpngrm

Sales Folder de campaiia en
francés

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA

ASICCAZA

PAISION INVERSA
DEL 12 AL 14 DE FEERERO DE 2018
L socimsemme:

QDL De maniére géndizle,
viande sauvaze espagnale ?

£ pansel-/Dus des aspacts sulvanis da i
ilizez une dchelle g2 0 & 10 gour cele, o0 O
astle szare o pius bas ot 10 lc seara la plus Slevé. Vous pouves utilizer das
scnra: Imtarmdniairas pAUr NUEACST votre opinian.

1L dans daqual diffé etparas tont élevest at
développées

2.leType de chasse pranques dans lesfermes esoagnoies

3. Le traitament qui ast administrs sux animaus 3 partic du momant o il
ont &t€ abattus jusqu'a o2 QU STEREnent les salles da traltement

2 Le 18mps OuF SECOUE SNITE |8 SBOUMCS 088 aNIMEUY 21 lBur 2mvea rans
I=s salles de treement

5. Lewraitement de 12 cancasse dans lés salles oe déccupe

6. Les arefiers de dicoupe espagnols en général

T LA Tragahiine ga 13 wanoe sauvEgE espagnole

8. 13 qualive a¢ 12 viznd= s3weags sspaznoke

9. Lss garantiss e sécurts ot d'hygians de la vianda sauvage ewpagrols
10. Les svantages gastronomiguas dela visnda sauvaga

11. Lz variéta de consormation de b viande s2uvage sspagnals

Cuestionario en francés

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD

DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.
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Materiales para Periodistas

Campagne de promotion de la
viande de gibier (2018 2020)

—

CARNE SILVESTRE
DE ESPANA

S WWW.CARNESILVES TREUROPEA.COM
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o ardsbberks da proftons da Flirken awsqer.
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CAMPARA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNIGN EUROPEA

Public cible :
EnZpay, pamibn convonmer ing, knckle Findpss s b b £ S Can
Sk pre R e

msorachle: d achas  diciirs.

L

Sales Folder de campaiia en USB de campafia

francés
|
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Resultados Misiones inversas

Numero viajes confirmados: 2
Numero de informes: 2
Numero de asistentes: 10
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Jornada de Formacion

Informacion y formacidén a
los alumnos de escuelas de Hosteleria donde se les
mostraran diferentes recetas elaboradas con carne de
caza. Para ello, contaremos con un Maestro cocinero
gue se encargara de elaborar los platos y explicara a
los alumnos cémo hacerlo.

Escuela de Hosteleria de
Toledo con Javier Chozas

30 estudiantes de Hosteleria

02 de abril, de 11:00 a 14:00h
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Materiales para Estudiantes

CARNE SILVESTRE | N5 ke e T ' ——
sl | UL 7 B CARNE SILVESTRE

DE ESPANA
Garantia de origen europeo,
garantia de ¢xito.

WWW.CARNESILVESTREUROPEA.COM

CAMPARA FINANCIADA
COM LA AYUDA EUH P{
DE L& UMIGH EUROPEA L

Diptico para estudiantes de

Hosteleria USB de campaiia
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ACCIONES EN HORECA



Accion en Merca Francia

Se seleccionaron 5 distribuidores mayoristas que han comercializado durante los dias 4 y 5 de febrero
Carne Silvestre en Francia durante el: RUNGIS INTERNATIONAL MARCHE

Incluye:

* 5 acciones promocionales

e 1 azafata media jornada

e 1rollup

e 100 fichas de datos por puntos

e 100 packs de 50 recetarios por punto

Empresas que participaron:
Villette Viandes
Groupe Avigros

Damien Dejong
Eurovolailles

Trivol

Courtin Hervouet

ok wnNeE
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Materiales entregados
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Documentacion entregada

Sales Folder

RRSS

et =
23.000

sepuido

En Espaiia
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Acciones

canal Horeca

LA NN FURAPGA RESTALOL LIS
CAMPARLAS QUE FAOMIEVER LA CaLinen
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P
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PROMOCION PUNTO DE VENTA



Acciones con HORECA

Noviembre 2019

i ) MARKETING DIRECTO
MAKI')I'rII;Iig(]:-?O Febrero/abril 2019 RESTAURANTES
o , TELEMARKETING N MKT DIRECTO ESTRELLAS
ANO1  ESTRELLAS MICHELIN RESTAURANTES ANO 2 MICHELIN Y PARADORES
(Aho 1) (Aho 2)

._____________e ______________6 ___.__.__e @
MAYO 2019
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Marketing directo a estrellas Michelin

Envio de un Pack PREMIUM a una seleccion de chefs y de
restaurantes cuyos clientes son publico objetivo de
nuestra campana. El objetivo es que aquellos chefs con
mayor reconocimiento en la restauracidn tengan
informacion sobre las bondades de este producto
europeo, ya que ellos seran los mejores prescriptores de la
carne silvestre.

Este pack esta compuesto por:

e (Caja contenedora de materiales personalizada

e (Carta explicativa

* Lamina regalo personalizada para cada cocinero al que
le realizamos el envio como "amigo de la carne
silvestre”.

» Sales folder explicativo de la campafia
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Accidn con restaurantes
Activada accidn de telemarketing a un BBDD de 4.000 restaurantes a los que en el afio 2 se les enviara un pack
informativo de la campana.

Seleccidn previa de 4.000 restaurantes a los que a través de una accion de telemarketing se les llama para
verificar sus datos y comprobar su interés en la campafa.

Resultado Telemarketing:

Llamadas =» 4.000

e Siparticipany si venden carne de caza = 957
 Siparticipan pero no venden carne de caza = 1.050

* No venden carne de caza pero les interesa incorporarla = 539

No participan = 1.483
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POST TEST



Post Test

Se detecta que aun hay un desconocimiento en esta categoria creada “carne silvestre”. No se asocia
actualmente a la carne de caza, ya que es un termino muy joven.

Por ello, de cara al segundo afio de campafia, se plantea ampliar al concepto “carne Silvestre” |la terminacion
“de caza” para que se asocie esta categoria a la carne de caza.
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Calendario de Acciones para el ANO 2
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ANO 2
Ambito Septiembre| Octubre | Noviembre | Diciembre Febrero

RELACIONES PUBLICAS
m Dossier de prensa + 12 notas de prensa + 8 gestiones de oportunidades
SITIO WEB, MEDIOS SOCIALES
Web ESP/FR Actualizacion de contenidos + mantenimiento
Redes Sociales ESP/FR Publicacion de post

PLAN DE MEDIOS
Revistas

ESP/FR

Online ESP

HERRAMIENTAS Y MATERIALES

Materiales graficos ESP/FR Dossier de prensa + Sales Folder + recetas + fotografias
Videos promocionales SPOT ESP/FR Renovacion derechos

Escuelas de Hosteleria ESP 6 Jornadas a determinar fechas exactas
Misiones inversas con profesionales (2 al afio). 20
febrero fin de la temporada

PROMOCION PUNTOS VENTA

Promocién en Mercas e ] | |

OTRAS ACCIONES: HORECA

FR Mision inversa periodistas + profesionales

Accién MKT Directo Restaurantes (envio) ESP A determinar fechas exactas

MKT Directo Cocineros Estrella Michelin y Paradores ESP A determinar fechas exactas

INVESTIGACION DE MERCADO

Post Test ESP/FR
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Gracias

CARNE SILVESTRE
DE ESPANA
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MEMORIA
de actividades
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Asociacién Interprofesional de la Carne de Caza




