ASI@ZA

Post Test

Carne de caza Silvestre de Europa
Informe de resultados CONSUMIDORES

Contacto de GfK:
C}hiquinquiré Canosa chiquinquira.canosa@gfk.com
Angel Mongay angel.mongay@agafk.com



http://gfk.com
http://gfk.com

Indice

Introduccién
2. Ficha Técnica
Habitos de Compra / Consumo

Consumo y frecuencia

Perfil del consumidor

Lugar de compra

Frenos al consumo
Intencién de consumo futuro

Imagen y actitudes hacia la carne de caza Silvestre

5. Notoriedad publicitaria y Post Test de campana

Notoriedad de la carne de caza Silvestre

Post Test de la campaia publicitaria (impacto, mensaje, likes y dislikes)

Perfil de la campana

6. Diagndstico

© GfK 2019 | Post test de la campafa carne Silvestre de Europa

ASIC

G



ASI@ZA

Introduccion




Introduccion \
ASIC E

GfK, empresa dedicada a la realizacion de estudios de mercado y sondeos de opinion, ha disefado la siguiente
investigacion para medir y analizar la eficiencia de la campaina publicitaria de carne de caza Silvestre durante los 3
proximos anos. En el presente documento se presentan los resultados del segundo afio de la campafa de promocion.

Se trata de un estudio de investigacidon que mide habitos de compra y consumo de la carne de caza Silvestre y evalua la
eficacia de la campanfa destinada a promocionar dichos productos.

4 )

* Mediante el bloque de Habitos de compra y consumo se mide la evolucion de diferentes indicadores de
consumo de productos de los regimenes de calidad de la UE objeto del programa, tales como frecuencia de
consumo, canales de acceso, etc.

+ El bloque de Post Test publicitario, por su parte, tiene como objetivo principal evaluar la campafa en
términos de impacto, perfil, valoracion, comprension de mensaje, y su influencia en la notoriedad, imagen e

g intencion de compra futura carne de caza silvestre. )
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ASI@ZA

Ficha Técnica




Metodologia de la investigacion

Ficha técnica
Universo . : ~
Poblacion general residente en Espania.
Tamafio
muestral ,
406 entrevistas
Distribucion -

de la muestra | a muestra se ha distribuido proporcionalmente segun poblacion general Espariola, utilizando cuotas de
sexo, edad, zona y tamafo de municipio.

Tipo de ‘:'
entrevista

Entrevista On-line CAWI (Entrevista web asistida por ordenador).

Margen

de error  La muestra objetivo de 406 encuestas supone operar con un error global de +4,88% considerado dentro de un
intervalo de confianza del 95,5%, siendo p=q=50%.

Fechas de

campo |

El trabajo de campo se realiz6 entre el 27 de mayo y el 02 de junio de 2019.
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Metodologia de la investigacion
Colectivo Gourmet

Para segmentar los resultados de la investigacion entre el core target de la
campana, se ha definido el colectivo “Gourmet” compuesto por aquellos
entrevistados que muestran grado de acuerdo (totalmente de acuerdo, de
acuerdo, algo de acuerdo) en 8 de las siguientes iteraciones:

» Generalmente prefiero comprar marcas de calidad en lo que se refiere a
productos de alimentacion

» Estoy dispuesto a pagar mas por productos de alimentacion de mayor
calidad

» Cuando salgo fuera a comer/cenar me gusta ir a restaurantes que me
garanticen un cierto nivel de calidad, independientemente del precio

» Solo compro productos que satisfagan mis expectativas culinarias

» Cuando tengo que elegir entre un producto de alimentacion u otro, me baso
en la calidad y no en el precio

» Pienso que tengo una considerable cultura gastronoémica

* La gente suele pedirme opinion sobre restaurantes

« Soy muy activo online y blogueo o participo de manera frecuente sobre mis
experiencias gastronomicas
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Colectivo
Gourmet

Unidad: Porcentajes

Base: Total muestra (n=406)



Metodologia de la investigacion 4
Significatividad estadistica ASICCAZA

Para establecer una comparacion de los indicadores obtenidos entre los diferentes segmentos analizados y el total
muestra, se utiliza la significatividad estadistica.

Es un criterio de analisis estadistico resultado de la interpretacion conjunta de la diferencia entre dos valores y el tamafio
muestral de sus bases. Para este informe de resultados se ha aplicado la significatividad a un nivel de confianza del 95%.

Cuando se identifiquen diferencias estadisticamente significativas en cualquiera de los segmentos respecto al resultado
total, éstas se sefialaran en el informe mediante la siguiente leyenda:

Valor estadisticamente significativo superior al total
Valor estadisticamente significativo inferior al total
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74

Metodologia de la investigacion A%

SN /
e (AT A GFK
Ponderacion ASICCAZA
Para corregir las ligeras desviaciones entre las cuotas establecidas y las satisfechas, se ha aplicado el
siguiente coeficiente de ponderacion.
SEXO EDAD CLASE SOCIAL HIJOS EN EL HOGAR
TOTAL
. | Alta/ . Media-baja/ ,
Hombre — Mujer 18a34 35a49 50a64 65ymas pjedia-Alta Media Baja Si No
Entrevistas realizadas 406 201 205 102 135 111 58 147 205 54 251 155
Entrevistas ponderadas 406 202 204 102* 137 112* 54* 99 212 95* 242 164
ZONAS NIELSEN TAMARO DE HABITAT
(habitantes)
TOTAL
Madrid &
Nor- Nor- . Hasta De 10a De 50a De 200 a Mas de
este ~ LSte Sur Centro e  Nore Cananas ;000 s0mit 200 mil 500 mil 500 mil B(aC’acgl’fa’z)a

Entrevistas realizadas 406 87 57 82 85 37 37 21 83 107 54 96 66 41
Entrevistas ponderadas 406 88* 56* 82* 87* 35* 38* 20™* 82* 108*  52* 97* 66~ 42*
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Metodologia de la investigacion

Provincias por zonas

AS

Noreste Este Sur Centro Noroeste Norte Canarias
Islas Baleares  Albacete Almeria Avila A Corufa Alava Las Palmas
Barcelona Alicante Badajoz Céceres Asturias Burgos j:q_t:ni:#z
Girona Castellon Céadiz Ciudad Real Ledn Cantabria
Huesca Murcia Cérdoba Cuenca Lugo Guipuzcoa
Lleida Valencia Granada Guadalajara Pontevedra Navarra
Tarragona Huelva Madrid Ourense Palencia
Zaragoza Jaén Salamanca Vizcaya
Malaga Segovia
Sevilla Soria
Teruel
Toledo
Valladolid
Zamora
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ASIZﬁC‘AZA

Notoriedad y
consumo




Notoriedad de carne de caza Silvestre

¢ Sabe lo que es la carne de
caza silvestre?

¢, Qué es para Ud. la
carne de caza
silvestre?

Un 47% de la
poblacion espanola
desconoce la carne
de caza silvestre.

61,6%
Target Gourmet

Unidad: Porcentajes y medias

Base: Total muestra (n=406)

NO04 [S] ; Sabe usted lo que es la carne de caza Silvestre?

NO5 [O] [M] Imagine que tiene que explicarle qué es la carne de caza
Silvestre a una persona que no sabe qué tipo de carne es. ;Cémo se lo
explicaria? ; Cémo definiria o que es la carne de caza Silvestre?

>

ASICCAZA

NET FORMA DE VIDA DEL ANIMAL
Animales salvajes, viven en libertad
Criados en la naturaleza (no en granjas)
Animales cazados en su medio natural

Se autoalimenta por medios naturales,..

NET ESPECIES
Carne de jabali

Carne de ciervo |
Liebre |
Conejo |

Perdices

Otras variedades
NET CARACTERISTICAS DE LA CARNE
Carne natural / 100% natural

Carne con mas sabor, sabor mas fuerte
Caracteristicas unicas, distinta

Otros caracteristicas de la came |

Carne de caza (s.e.)

NET TIPO DE CAZA |

Cazados con violencia

Caza controlada, se necesita licencia, ..

Otros aspectos del tipo de caza
Se utiliza su came para consumo humano
NET CONTROLES, CERTIFICADOS

| 377
20,3
17,5

10,5
56
121
7,2
4,9

25

2,2

2.0

] 9,7
87
3,7

29

2,1

6,3

6,1

5,0

1,9

1,6

1,5

4,5
2,0

N° medio

respuestas: 2,2



Consumo de carne de caza Silvestre ASI@ZA

A partir de este momento, se explica al entrevistado
(tanto a los que dicen conocer lo que es carne de caza Silvestre como a los que no)

lo que es este tipo de carne:

“Nos referimos a carne que procede de la caza, tanto de caza
mayor como menotr, y no de granja. Por ejemplo: carne de
ciervo, jabali, gamo, corzo, liebre, perdiz”
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Consumo de carne de caza Silvestre

¢, Consume carne de
caza Silvestre al menos  Target Gourmet
una vez al afio? 49,2%

caza silvestre

m La conoce y ha consumido
m No la conoce pero la ha consumido

m No la ha consumido

Unidad: Porcentajes y medias
Base: Total muestra (n=406)

ASI@ZA

El 29,3% de la poblacion (49,2% del
colectivo Gourmet) declara haber
consumido carne de caza Silvestre al
menos una vez al afio. Por su parte, un
15,7% dice haberla consumido pero
no sabe qué es la carne de caza Silvestre.

Es por esto que el siguiente analisis de
habitos, se realiza acotando los consumidores
de carne de caza Silvestre a este segmento
que se declara consumidor y ademas es
capaz de definir correctamente el tipo de carne
que es (29,3%).

HO01 ; Consume usted carne de caza silvestre al menos una vez al afio? Por favor , tenga en cuenta tanto el consumo que realiza en su hogar como el que realiza fuera de él, por ejemplo

en bares y restaurantes.
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Consumo

! , GFK
Por colectivos ASICCA/A .
SEXO EDAD CLASE SOCIAL HIJOS EN EL HOGAR
TOTAL | Atey , Media- )
Hombre — Mujer  18a34 35a49 50a64 65yméas ppegia-Alta Vedi@ %aja/ Si No
aja
Base 406 200 203 100* 139* 106* 58* 105 169 129* 278 125*

Consume carne de caza Silvestre (2020) 29,3 | 36,6 22,1 33,3 26,3 30,4 25,9 36,4 30,2 20,0 33,5 23,2
Consume carne Silvestre (2019) 63,0 66,5 59,7 62,0 65,9 55,8 71,4 68,5 63,3 58,3 66,8 54,7
Consume carne de caza (2017) 24,9 30,3 19,8 24,3 30,1 27,3 19,1 26,8 26,7 21,8 24,9 24,8

ZONAS NIELSEN TAMANO DE HABITAT

(habitantes)
TOTAL ;
Nor  coo s cenro N Nome Canarias Hasta De10a De50a De 200 aMas de E’Zﬁgg I/g/i
este oeste 10.000 50 mil 200 mil 500 mil 500 mil .
(Capital)
Base 406 86* 59* 79* 91* 33* 35** 20** 83* 108* 52** 95* 65* 41**

Consume carne de caza Silvestre (2020) 29,3 29,3 250 26,8 329 345 286 263 200 378 159 32,7 186 318
Consume carne Silvestre (2019) 63,0 41,1 709 710 683 570 770 650 696 657 649 544 614 60,7
Consume carne de caza (2017) 24,9 216 188 30,3 240 30,5 320 14,3 324 227 234 210 32,7 18,7

Unidad: Porcentajes y medias
Base: Total muestra (n=406)

HO1 ;Consume usted carne de caza silvestre al menos una vez al afio? Me refiero tanto a carne de caza mayor como menor, que procede de la caza no de granja. Por ejemplo carne de
ciervo, jabali, gamo, corzo, liebre, perdiz. Por favor, tenga en cuenta tanto el consumo que realiza en su hogar como el que realiza fuera de él, por ejemplo en bares y restaurantes.



Frecuencia de consumo

¢, Consume carne de caza Silvestre
al menos una vez al ano?

. Carnede .,
caza silvestre

mLa conoce y ha consumido

= No la conoce pero la ha consumido >

¢, Con qué frecuencia?

= No la ha consumido

N° de veces a
la semana

2,7

Unidad: Porcentajes y medias

ASICCAZA

Unavezalasemana | 0,5

Semanalmente:

Entre 1 y varias veces a la 4,3%

3,8
semana

Entre 2 y 3 veces al mes
Mensualmente:

o)
1 vez al mes 22,4%
Al menos 1vez cada 3 )
meses
Al 5 | af Menor frecuencia:
menos 2 veces al ano
73,3%

Al menos 1vez al ano

/

Unidad: Porcentajes y medias

Base: Ha consumido y conoce la carne de caza silvestre
(n=119)

H02.; Con qué frecuencia consume este tipo de carne? / HO3 En concreto ¢ cuantos dias a la semana?
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Lugar de compra y/o consumo AT A

¢, Dbénde compra o consume
habitualmente carne de caza Silvestre?

Target
Gourmet
La consume en bares, restaurantes 52,9
[
"V, Viene directamente de la caza, ya sea 378
ﬂ propia o de familiares y/o amigos ’
La compra en establecimientos de venta 379
de productos de alimentacién '

Unidad: Porcentajes y medias
Base: Ha consumido y conoce la carne de caza silvestre (n=119). Respuesta multiple.
HO04 ;Donde compra o consume habitualmente carne de caza Silvestre?
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Frenos al consumo
ASICCAZA

¢ Por qué no consume carne
de caza Silvestre?

2019
POREL SABOR 230 227
No le gusta el sabor 18,7
Tiene un sabor fuerte [ 4,3
DIFICULTAD PARA ENCONTRARLA | 21,5 304
FALTA DE COSTUMBRE =,7 10,1
No le llama la atencion 8,6
Falta de costumbre 41
Nunca la ha comido/ probado [ 2,0 2020 2019
/\ ESTA EN CONTRA DE LA CAZA 12,2 8,0
NO CONSUME CARNE EN GENERAL 12,0 109 AN\ frzf‘":ﬁga;g:
DESCONOCIMIENTO 7.8 8,3 (Encontracazad | 211 | 168
PREFIERE OTRO TIPO DE CARNE 4,0 No consume carne)
DESCONFIANZA :
POR SU PRECIO : pareras Frﬁ;‘iﬁ?i?,'fsi 78,3 | 77.9

Unidad: Porcentajes y medias
Base: No consume carne de caza (n=223)
HO5 ¢ Por qué no consume este tipo de carne?



Frenos al consumo

¢, Por qué no la consume
con mas frecuencia?

2019
DIFICULTAD PARA ENCONTRARLA 442
POR EL SABOR 15,6
No le gusta el sabor
Tiene un sabor fuerte
En casa solo me gusta a mi
POR EL PRECIO 19,3 2020 2019
FALTA DE COSTUMBRE 9,1 Barreras No
DIFICULTAD EN COCINAR 5,9 A franqueables 48 5o
PREFIERE OTRO TIPO DE CARNE 4,0 (En contra caza & ’ '

/\ ESTA EN CONTRA DE LA CAZA No consume carne)

/\ NO CONSUME CARNE EN GENERAL

- Barreras Franqueables 909 | 922
DESCONFIANZA ’ ’

, (resto frenos)

Unidad: Porcentajes y medias
Base: No consume habitualmente carne de caza (n=160)
HO5 ¢ Por qué no consume con mas frecuencia este tipo de carne?



Intencion de consumo futuro
CAZA

Carne de caza Silvestre AS]
4 N\
¢, Consumira Carne de caza
Silvestre en los p;ommos 12 Consumira en
meses: los préximos
12 meses
m Si
mNo
N
m Si : »
oot 1, Le gustaria
| NO V/ g ¢
consumir en
, los préximos
Conoce la carne de caza Silvestre: 58,4 12
Target Gourmet: 81,6% meses
85,7%
Target Gourmet)

Unidad: Porcentajes y medias

Base: Total muestra (n=406)

HO6 En los préximos 12 meses ; Comprara o consumira carne de caza Silvestre? / P12 En los proximos 12 meses ¢ Comprara o consumira carne de caza Silvestre?
P13 Independientemente de su respuesta anterior, en los proximos 12 meses ¢ le gustaria consumir carne de caza Silvestre?
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ASI@ZA

Imagen y actitudes hacia
la carne de caza Silvestre




Valoracion de la carne de caza Silvestre
ASICCA/A

8,08
La calidad 8,46
[
824 Target Gourmet
El sabor 8,51 B Conoce y ha consumido

carne de caza Silvestre
I Total poblacién

7,80

La confianza que me da comerla 7,98

Unidad: Porcentajes y media de 0 a 10 puntos

Base: Total muestra (n=406)
101. En comparacion con otras carnes, valore por favor la carne de caza Silvestre en los siguientes aspectos. Utilice para ello una escala de 0 a 10 donde el O significa que esta muy

insatisfecho con ese aspecto de la carne de caza Silvestre, y el 10 que esta totalmente satisfecho.



Valoracion de la carne de caza Silvestre .
Por atributos ASICCA/

La carne de caza Silvestre es natural

Tiene un alto valor nutricional

La carne de caza Silvestre tiene un sabor Unico

" Target Gourmet

Contribuye al desarrollo de zonas rurales .
I Conoce y ha consumido

carne de caza Silvestre

Conozco de qué especies procede o
[ Total poblacién

Elevada seguridad alimentaria

Contribuye a conservacion de naturaleza

Se cocinar came de caza Silvestre

Encuentro facilmente carne de caza Silvestre

Unidad: Media de 0 a 10 puntos
101. En comparacion con otras carnes, valore por favor la carne de caza Silvestre en los siguientes aspectos. Utilice para ello una escala de 0 a 10 Base: Total muestra (n=406)



ASI@ZA

Post Test de campana




Notoriedad publicitaria de la carne de caza Silvestre éﬁA
Espontaneo ASICCAZA

¢ Recuerda haber leido o visto publicidad
sobre carne de caza Silvestre?

Target Gourmet
4.4 12,5%

mSi
mNo

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=406)
PO01. ;Recuerda haber visto, oido o leido cualquier tipo de publicidad sobre carne de caza Silvestre?



Post Test Campaina
Impacto
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Post Test Campaiia
Impacto

¢ Habia visto este video
anteriormente?

Target Gourmet
17,7%

Norma GFK/

8,0% - 12,0%

mSi
ENo

Campafnias digitales
(sin apoyo de TV)

Unidad: Porcentaje - Base: Total muestra (n=406)
P04. ;Habia visto este video anteriormente?

© GfK 2019 | Post test de la campafa carne Silvestre de Europa
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Post Test Campaina
Medios

¢En qué medios?

2019

Anuncio en television 4.3 7.8

" Internet+RRSS | 1,9 ' | 24
E Anuncios en Internet | 1,7 i 1,8
._Anuncios en Redes Sociales | 0.7 /14
Prensaorevistas | 0,9 0,9
Anuncioenradio | 0,8 0,8

Publicidad en el punto de venta | 1,3 0,8

N° medio de 1,83 1,63

canales:

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=406)

P05/P06. Indique los medios o lugares en los que recuerda haber visto, oido o leido este video o alguno de sus elementos: imagenes, mensajes, etc.
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¢En qué Redes
Sociales?

v

Facebook
Youtube
Twitter

Instagram

0,5

0,3

0,3
0,7

ASICCAZA

2019
1,3
1,3
0,7
0,7



Post Test Campana

, GFK
Trasmision de mensaje ASICCAZA .

2019
CARACTERISTICAS DE LA CARNE 71,3
De calidad
Natural
2020 2019 Saludable
Transmite mensaje | 95,1 | 935 Buen sabor
De garantias
N° medio de respuestas 2,0 2,0 De confianza
Otras caracteristicas
ANIMA A CONSUMIR 18,9
TRADICIONAL, PARA DISFRUTAR, ELITISTA 13,1
RESPETUOSA CON EL MEDIO AMBIENTE 15,9
FINANCIADA POR LA UNION EUROPEA 7,3
OTROS MENSAJES 15,8

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=406)
PO7. En su opinidn, ¢qué cree gue intentan transmitir este
video? ¢ Cuales cree usted que pueden ser los mensajes
principales que pretende comunicar?
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Post Test Campana A
P ASICCAZA

Valoracion
4 Top2Box: Target Gourmet 2019
N GFK
orma . (Muy bueno + Bueno) ‘ 52,6% — > 77,2% 60,80/0
76,0%
Campanias digitales
(sin apoyo de TV)

® Muy bueno
= Bueno

= Ni bueno ni malo
m Malo
®m Muy malo

Bottom2Box:
(Malo + Muy malo) 1 1 y 1 %

10,2%

Unidad: Porcentaje - Base: Total muestra (n=406)
PO08. En términos generales, ¢ qué opina del video que le hemos mostrado? Considera usted que es...
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Post Test Campana

GFK
Lo que mas gusta (Likes) ASICCAZA .

2019

VISUALES N 46,0 447

Lapresentacionde los platos |
Target Gourmet P P 18,0

77.1% Elpaisaje [ 14,5
2020 2019 Otrosvisuales = 22,3
T EL MENSAJE N 21,2 19,9
Mencionan Likes |#72,4 80,2 Elitista, exclusivo [ 4,7
La calidad de lacarme [ 3.4
N° medio de respuestas 1,4 1,4 La seguridad de la carne [ 2,8
Otros mensajes | 145
PERFIL DEL VIDEO [l 10,2 10,5
Norma Frescura, naturalidad [ 3,2
86,0% La presentacion [ 2.3
Otros perfil del video | 6,1

Campanias digitales

LA INFORMACION DE LA CARNE M 4,1 6,3

Me gusta todo: 5,8 (7,2)
No me gustanada: 21,8 (18,0)

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=406)
P09. Tras haber visto este video, ¢qué es lo que mas le ha gustado o llamado la atencion?
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Post Test Campaina
Lo que menos gusta (Dislikes)

Target Gourmet
9,9%

Target Gourmet
37,5%
T 2020 2019

Mencionan Dislikes |#49,2 46,1

N° medio de respuestas 1,2 1,1

Norma
30,0%

Campafnas digitales
(sin apoyo de TV)

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=406)
P10.Y ahora, ¢qué es lo que menos le ha gustado?
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mA

Personajes adoran a los animales pero se los comen

EL MENSAJE

ASI@ZA

Elitista, exclusivo

Fomenta la caza

Otros mensajes

VISUALES

La presentacion de los platos
Los ciervos

La puesta en escena

La vestimenta

PERFIL DEL VIDEO

La musica

Poco creible

Tradicional

No llama la atencion

Otros perfil

LOS PERSONAJES

FALTA INFORMACION DE LA CARNE
OTROS

Me gusta todo:

2019
I 07 0 16,3
13,5
8,1
42
3,9
I 11,2 9,3
3,9
3,3
29
2,0
Il 8.9 8,5
2,8
2.1
1,9
1,8
1,0
Il 36 43
M 34 35
1 0,9 32
39,2  (49,7)

No me gusta nada: 8,2 (5,9)



Post Test Campaiia p—
Perfil del video ASICCAZA .

7,33
Ahora sé que es un producto de mucha tradiciéon 6,79
5,67
7,08
Lo que dice es importante para mi 6,39
4,66
7,07
Ahora sé que tiene muy buen sabor 5,35 6,74 [ Target Gourmet
Ahora sé que su produccion es respetuosa con el 6;2104 I Conoce y ha consumido
medio ambiente 542 carne de caza Silvestre
6,89 I Total poblacion
Me anima a comprar/consumir 6,53
4,85
6,82
Me anima a buscar informacion 6,49
4,72
. o , 6,59
Mejora la opinién que tenia sobre la came de caza 6.39
Silvestre 4,97 ’
6,52
Me informa de algo nuevo 5,36
Unidad: Media de 0 a 10 puntos 5,38

Base: Total muestra (n=406)
P11. Después de haber visto el video, valore su grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones. Utilice para ello una escala de 0 a 10



Post Test de la Campana carne Silvestre

Perfi ASICC

HIJOS EN EL
SEXO EDAD CLASE SOCIAL HOGAR
TOTAL Alta/ Media-
Hombre Mujer 18334 35a49 50 a 64 65’y Media- Media baja/ Si No
mas  Alta Baja
Base 406 201 205 102 135 111 58 147 205 54 251 155
Ahora sé que la carne de cazasilvestre g o7 s a5 549 49 553 645 589 57 564 572 6,08 5,06

es un producto de mucha tradicion

Ahora sé que la produccion de la carne

de caza silvestre es respetuosa conel 5,42 5,78 5,06 522 503 6,21 515 563 54 5,25 5,72 4,98
medio ambiente

Me informa de algo nuevo o que

' 538 515 56 522 556 582 429 525 55 524 551 5,18
desconocia

Ahora sé que la came de caza silvestre g 43 56y 504 508 51 599 502 548 534 516 561 4,92
tiene muy buen sabor
En general, el video mejora la opinion

que tenia sobre la carne de caza 4,97 524 4,69 5 459 559 456 536 4,98 453 5,16 4,67
silvestre

Me anima a comprarjconsumir came de 4 g5 534 436 46 449 563 46 528 477 457 519 433
caza silvestre

Me anima a buscar informacion sebre la 4 75 504 44 493 443 52 405 513 469 435 492 441

carne de caza silvestre

Lo que dice es importante parami 4,66 512 4,21 444 467 496 4,42 497 446 4,79 5,09 4,02

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=406)
P11. Después de haber visto el video, valore su grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones.
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Post Test de la Campana carne Silvestre

Perfil

ASIC AZA E.Ti

ZONAS NIELSEN

TAMANO DE HABITAT

TOTAL Madrid &
Nor- Este Sur  Centro Nor- Norte Canarias Hasta De 10a De 50a De 200aMasde g -\,
este oeste 10.000 50 mil 200 mil 500 mil 500 mil (Capital)
Base 406 87 57 82 85 37 37 21 83 107 54 96 66 41
Ahora sé que la carne de caza
silvestre es un producto de mucha 5,67 532 598 567 563 508 6,67 565 5,8 576 554 556 564 574
tradicion
Ahora sé que la produccién de la
carne de caza silvestre es 5,42 519 552 54 546 466 625 584 563 555 517 546 5,1 4,94
respetuosa con el medio ambiente
Meinforma de algonuevooque 539 495 559 549 503 552 612 601 528 537 6 531 512 514
desconocia
Ahorasé quelacamedecaza  ga3 54 591 542 543 451 616 575 561 506 553 54 516 524
silvestre tiene muy buen sabor
En general, el video mejora la
opinion que tenia sobre la carne de 4,97 426 515 5,29 4.9 489 573 519 496 4,73 527 505 502 4,65
caza silvestre
Me anima a comprar/consumir 4 85 439 523 4,89 485 448 545 506 518 474 486 48 466 444
carne de caza silvestre
Me anima abuscar informacion 475 43> 482 454 487 476 524 517 48 473 461 468 474 445
sobre la carne de caza silvestre
Lo que dice es importante parami 4,66 398 497 484 4.9 438 516 4,52 4,96 4.8 426 459 446 4,11

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=406)

P11. Después de haber visto el video, valore su grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones.
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Diagnostico




Diagnostico ASICCAZA KL

Siguiendo las recomendaciones realizadas en el informe del afo pasado, el término utilizado en la
campafia del 2019 “carne Silvestre” se ha actualizado por “Carne de caza Silvestre”. En este
sentido...

- EI53,0% de la poblacion espanola dice conocer correctamente lo que es la

carne de caza Silvestre, definiéndola principalmente por el tipo de vida en libertad del animal.
Esta proporcibn aumenta de manera significativa hasta el 61,6% en el caso del colectivo
“‘Gourmet”, core target de la campana de promocion.

« Un 29,3% dice consumir carne de caza Silvestre al menos una vez al ano,
proporcién que aumenta de significativamente hasta el 49,2% en el caso del target “Gourmet”.

 Ambos indicadores, tanto el conocimiento como el consumo de este tipo de carne, nos indican

que €l cambio en la terminologia ha permitido reducir la confusion generada
con el término utilizado en el afio 2019 “Carne Silvestre”:

2020

Conocimiento Nd. 25,0% 53,0%
Consumo 24.9% 63,0% 29,3%
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Diagnostico AS]@ZA

Sin embargo, los resultados siguen reflejando desconocimiento y confusion ya que...
« Un47,0% no sabe lo que es la carne de caza Silvestre.

* Y lo que mas llama la atencion... el 15,7% de la poblaciéon dice haberla consumido
pero no sabe qué es la carne de caza Silvestre.

¢, Consume carne de
caza Silvestre al menos
una vez al afno?

A

caza silvestre

© GfK 2019 | Post test de la campafa carne Silvestre de Europa



Diagnostico ASIACATA

No se observan cambios en el analisis de los frenos al consumo de este tipo de carne:

« En la mayoria de los casos, el 78,3% de motivos para no consumir y el 90,9% de motivos para
no consumir con mayor frecuencia, SONn barreras que pueden superarse mediante
acciones de comunicacion y promaocion, y estan centradas principalmente en el sabor de
la carne, la dificultad para encontrarla y la falta de costumbre de consumirla.

- No obstante, sigue habiendo un porcentaje de poblacion (21,7%) totalmente reacia a
consumir este tipo de carne, bien por estar en contra de la caza o por no consumir carne.
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Diagnostico ASI@ZA

Entre aquellos que realmente conocen la carne de caza Silvestre, |as principales ventajas que
presenta esta carne frente a otras son...

* Natural

« Conun elevado valor nutricional
« Conun buen sabor, unico

- De calidad

- De confianza

En contraposicion a la dificultad para cocinarla y para encontrarla en el punto de venta,
gue son sus principales desventajas.
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Diagnéstico

Eficacia global de la
campana

Medio-Baja Medio-alta

ASI@ZA

Poblacion general Target Gourmet

Impacto
Mensaje transmitido

Valoracion global
Mencionan Likes
Mencionan Dislikes

Perfil informativo
(escala 0 a 10)

Perfil persuasivo
(escala 0 a 10)

5,8% 17, 7%

Calidad, natural, saludable, de buen sabor y de
garantia/confianza

52,6% 77,2%
72,4% 77,1%
49,2% 37,5%

Puntuaciones < 6 Puntuaciones < 7

Puntuaciones < 5 Puntuaciones < 6

Significativamente mejor a la norma GfK
Significativamente peor a la norma GfK
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Recomendaciones g E

1. Reforzar el perfil informativo de la campana para asi reducir el
desconocimiento y la confusién que todavia existe con la carne de caza
Silvestre, tanto en la poblacion general como en el colectivo Gourmet, quien
conforma el core target. En este sentido hay que considerar la opcion de
comunicar la forma de vida de los animales ya que es como mas se define a
este tipo de carne entre los que la conocen.

2. Puesto que el colectivo Gourmet muestra un mayor porcentaje de consumo
declarado, es conveniente mantener en la campana el concepto “elitista
Gourmet”, es decir, aquel que engloba el gusto por la alta cocina y que ha sido
transmitido mediante las imagenes de la carne emplatada, que ademas sigue
siendo de los elementos del video mejor valorados, junto con las imagenes de
la naturaleza.
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Muchas gracias




